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cPor qué YouTube es importante?

2.700 millones usuarios




15 of the 41 sites were visited by
20%+ of EU/UK desktop devices in 2025
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Percent of desktop devices that visited a domain at least once in each month of that quarter.
% DatOS Source: Datos’ panel of millions of desktop devices in the 27 European Union countries and the United Kingdom (2025) Spark‘l’oro

Fuente: https://sparktoro.com/blog/new-research-search-happens-everywhere-an-analysis-of-41-websites-with-significant-search-activity/



https://sparktoro.com/blog/new-research-search-happens-everywhere-an-analysis-of-41-websites-with-significant-search-activity/

¢POR QUE YOUTUBE IMPORTA?

Las personas prefieren el video para aprender

El video es el formato preferido para el aprendizaje practico:

Learn how to build something

Learn a new skill / \ f \

Learn how to cook something new 70% 69%

e i Aprender a construir algo Adquirir una nueva
Complete a task habilidad

Go deep on a topic | care about \ J \ /
Solve an urgent problem / \ / \

Do research that helps me make a decision 63% 58%

e Aprender a cocinar Explorar un destino de
Make a plan viaje

Answer a random question K / \ /

Fuente: ThinkWithGoogle



YouTube Has More CTV Viewers Than the Total
Viewers of Any Video Platform Except Netflix

millions of US monthly viewers, by platform, 2025

YouTube* 171.0 248.6

Netflix 190.0

Amazon Prime 166.1

Hulu 129.2
Disney+ 123.4
Peacock 101.7
B CTVviewers Non-CTV viewers [J] Total viewers

Note: individuals of any age who watch each platform via app or website at least once
per month; only top 5 platforms shown; *CTV and non-CTV device breakouts only

available for YouTube
Source: EMARKETER Forecast, Oct 2024

351803 =W | EMARKETER

Fuente: https://www.emarketer.com/content/2025-trend-streamers-youtube-will-take-pages-playbooks



https://www.emarketer.com/content/2025-trend-streamers-youtube-will-take-pages-playbooks
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Home News Sport Business Technology Health Culture Arts Travel Earth Audio Video Live

YouTube now second only to BBC as
media destination

30 July 2025 Share «§  Save []

Paul Glynn

Culture reporter

You(T)

Getty Images

People in the UK spent an average of four hours and 30 minutes a day watching TV and video content at home in 2024

YouTube has become the UK's second most-watched media service, behind only the
BBC, according to Ofcom's annual report.



SurolenlalA

* YouTube es |la segunda red social
mas utilizada por la IA. YouTubey
Reddit representan el 78,2 % de las
citas de |A en redes sociales.

» El 94% de las citas de |A se dirigen
a videos largos de YouTube, no a

cortos

@ Otterly-Al

Top Social Media Channels Cited In Al Search

Based on OtterlyAl's analysis of 100M citations accross 6 Al platforms.

Citation Share (%)

0% 1% 2%
reddit.com _ 2.6%
youtube.com _ 1.8%
linkedin.com - 0.8%

facebook.com . 0.3%

3%

instagram.com . 0.2%
tiktok.com l 0.1%
quora.com l 0.1%

X.com l 0.1%

Social Media Channels

vimeo.com l 0.1%

Times Cited by an LLM (%)

threads.com l 0.1%

Source : OtterlyAl Youtube Research

Fuente: https://otterly.ai/blog/the-youtube-citation-study-2026/



https://otterly.ai/blog/the-youtube-citation-study-2026/

SurolenlalA

YouTube tiene el monopolio
absoluto del video. Con 200
veces mas citas que cualquier
competidor, YouTube es la
plataforma de video preferida, en
las citas de |A.

YouTube's Al Citation Performance by Platform:

@ Percentage of Citations featuring YouTube

Google Al Overviews

Google Al Mode

ChatGPT

Perplexity

5 10 15 20 25 30

Your YouTube content competes in a different
arena than your website. Al engines are already
indexing YouTube heavily—they just need to find
YOUR content.

Fuente: https://www.brightedge.com/resources/weekly-ai-search-insights/youtube-presence-ai-search



https://www.brightedge.com/resources/weekly-ai-search-insights/youtube-presence-ai-search

YouTube vs. otras plataformas de video

VIDEO PLATFORMS THAT GET MOST
VISIBILITY ACROSS GOOGLE SERPs

< 2.4 :
y - Websites

Facebook > YouTube
. 55,2%

Search Engine Land

Fuente: https://searchengineland.com/guide/how-to-win-video-driven-serps



https://searchengineland.com/guide/how-to-win-video-driven-serps

YouTube vs. otras plataformas de video

RANKING VIDEOS FOR DIFFERENT TYPES OF SEARCH INTENT

I Total Informational [ Total Commercial | Total Transactional [ Total Navigational

I I E ullsm B L
YouTube Vimeo TikTok Facebook Linkedin Reddit Pinterest Instagram Websites/

product videos
(e.g. IKEA)

Search Engine Land

Fuente: https://searchengineland.com/guide/how-to-win-video-driven-serps



https://searchengineland.com/guide/how-to-win-video-driven-serps
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Desde que reactivé mi canal de
YouTube, me empecé a fijar mas...




inteligencia artificial

EL ROL DE LA IA

EN LA GUERRA DE IIMN

CIENCIA Y TECNOLOGIA -~
%\I
i

Tu no puedes haceruna
eleccion sobre ser <&

otras herramientas

INTERVIEW

“A la inteligencia artificial
hay que ponerle limites”

Te dejo la Guia Pro de
ChatGPT fijada en los ...

918 vistas

Sin vistas

X| Q ) (8

w Juan Manuel Cao Live

Nuevo

Anthropic: ¢la revolucién de la inteligencia artificial? « FRANCE 24 Espafiol

78 k vistas - hace 7 dias
¥ FRANCE 24 Espafiol @

La compaiiia de Dario y Daniela Amodei ha defendido desde sus inicios un desarrollo seguro y con garantias de la inteligencia ...

PROVEIAN INTELIGENCIAS

NU HOLDINGS (NU)

Tu preguntasylalA
responde. Finde la
historia.

BITFARMS (BITF)

GLOBANT (GLOB)

- MunNdo
 dinero

IA militar: ;limites éticos o
marketing? | Caso ...
1.9 Kvistas

De minar BITCOIN a apostar
por la INTELIGENCIA ...

Sin vistas

El experimento mas
inquietante de 2026: |As ...

19 k vistas

Join this channel to get access to perks: https://www.youtube.com/channel/UC3R8XnV72_jOQDiFBXZblOA/join CAO Conmovido ...




disefio UX X Q 0}

Todo Shorts Sin mirar Vistos Subidos recientemente En vivo Menos de 4 minutos 4-20 minutos Mas de 20 minutos Filtros $

Aprende Figma desde el principio y domina el disefio de interfaces UX/UI

Domina Figma y crea disefios UX/Ul profesionales paso a paso

o Patrocinado - Domestika

Aprende Figma
de principio a fin
Samuel Hermoso

DOMESTIKA | BASICS

Qué hace un DISENADOR UX Ul y TODO sobre esta PROFESION ™ Disefio UX Ul

214 k vistas * hace 3 afos
g' Estudiar con Manu

Si querés empezar a TRABAJAR como DISENADOR UX Ul este video es para vos. Cuanto dinero se gana en el DISENO UX U, ...

UX Ul

-/ GCUANTO GANAN?
CMO SERLD?

Las 12 LEYES que TODO DESARROLLADOR deberia CONOCER | UX & Ul

160 k vistas * hace 3 afios

=
1 2 LEYES = 0 Soy Dalto @
D E U X 12 Leyes de UX que TODO DESARROLLADOR deberia CONOCER (SI o SI) ENLACE PARA Wondershare DemoCreator gratis: ...
4K
\ =

5 momentos DISENO UX Ul DISENO DE EXPERIENCIA DE USUARIO | CAMPO LABORAL DE UN DISENADOR UX/UI |...

16 capitulos Introduccién | Publicidad WONDERSHARE (DemoCreator) | Ley de Praganz | Ley de Hick | Ley de Tesl...



como crear una empresa en chile X Q 0}

Todo Shorts Sin mirar Vistos Subidos recientemente En vivo Menos de 4 minutos 4-20 minutos M4s de 20 minutos Filtros $

Como Crear una Empresa en Chile 2025 | Guia Paso a Paso Empresa en un Dia k= :

81 k vistas « hace 1 afio
IBARRA
@ Tono Ibarra

2 o 2 5 Crear una empresa en Chile es muy fécil gracias a la plataforma Tu Empresa en un Dia, pero hay que tener ciertos cuidados en ...

'TU EMPRESA

(EIRL, SPA, LTDA o SA? Descubre qué tipo de empresa te conviene crear en Chile &= :
105 k vistas + hace 9 meses

6 Somos Dubidu

Estas por emprender y no sabes qué tipo de sociedad elegir? En este video te explico de forma clara y sencilla las diferencias ...

4K

Como Crear una Empresa en Chile 2026: Guia Rapida | Formaliza tu Negocio 100%

3.8 Kvistas * hace 2 meses
G EN ] H[]RA I SIN EHHUR[S En esta guia 2026, te explicamos en detalle qué es una empresa (separacion de patrimonio), las dos vias para crear empresa ...
- 17 capitulos El 70% crea mal su empresa (Error de inicio) | 7 Afios de Experiencia: Contexto para Emprender | ;Qu.. W

Cémo crear una empresa en Chile (6 pasos)

13 k vistas « hace 1 afio

|

cComo crear
tu empresa?

n Blanca Vives Oporto

Necesitas servicios contables? https://potenciaempresas.com/servicios-page ;Necesitas una oficina virtual?

4K

' _:“ 6 momentos ;Qué figura leal quieres constituir? | ;Cémo crear la empresa? | Inicio de actividades | ;Quién puede... v




Interviews with world-class product leaders and growth experts to uncover concrete, ..mas

lennysnewsletter.com y 1 vinculo mas

O Suscrito v

Principal Videos Shorts Podcasts Playlists ()

and tactical advice to help you build, launch, and grow your own product

e

| “Don’t trust
t the design
PTOCGSS

~ “Ima

]USt in time

\)131 57

Head of Claude Code: What ¢ OpenAl’s head of platform ¢ Therise of the professional A child psychologlsts guide ¢

The design process is dead. 3 Al is critical for humanity’s

Here’s what's replacing it. |... survival: Cisco President on... happens after coding is... engineering on the next 12-... vibe coder (a new Al-era job) to working with difficult...
Lenny's Podcast @ Lenny's Podcast @ Lenny's Podcast @ Lenny's Podcast @ Lenny's Podcast @ Lenny's Podcast @
144 k vistas * hace 5 dias 11 k vistas « hace 8 dias 328 k vistas * hace 2 semanas 68 k vistas « hace 3 semanas 53 k vistas * hace 3 semanas 16 k vistas * hace 1 mes

Videos populares

Founder The art of building Startupadvice:  Theartof

! - roduct
: viral apps : “Just don’t die” P
mode i : management >
Brian Chesky'’s new playbook : Howto consistently go viral: ¢ Head of Claude Code: What  § Marc Andreessen: The real Al ¢ Lessons from 1,000+ YC ¢ The art of product :
385 kvistas « hace 2 e Nikita Bier’s playbook for... happens after coding is... boom hasn't even started yet startups: Resilience, tar pit... management | Shreyas Dos...
Subtitulos 345 k vistas * hace 1 afio 328 k vistas * hace 2 semanas Lenny's Podcast @ ya16z @ 267 k vistas * hace 1 afo 263 k vistas * hace 3 afos
Subtitulos 297 k vistas * hace 1 mes Subtitulos Subtitulos
Lenny's Podcast Playlists Ver todo

‘Codlng is
largely

‘Founder  Therise of
modé the IC CEO

Co-founder & CEO @Airtal'- e g
— HOWIE LIV = 7 videos

The art of building
viral apps

Founder
modo

\* |Parentingas <
= a Ieadershlp g U

d _—. 115vndeos

WE = 57 videoé

g; = 52 videos _

Career Startups Artificial Intelligence Leadership Product Strategy
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cQué observamos?




El gap de género
en el contenido
educativo

Fuente:
https://www.researchgate.net/publication/353269044_The_Gender_Gap_Among_EduT
ubers_and_the_ Factors_Significantly Influencing_It
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ABSTRACT

An increased use of YouTube in education has resulted in the emergence of a large
number of audiovisual educational content creators known as EduTubers. Our

research considers gender as a relevant variable within this group by analysing the
204 most successful channels in Spain so as to identify the existence of models and

reference points throughout the area of informal education. The study methodology
is based on a qualitative analysis instrument that provides descriptive statistics and
contingency tables. The results provide original evidence on the topic. We reflect on
the possible existence of a gender gap among EduTubers, concluding that there is
actually one. After identifying the significant factors regarding to this inequality,
they were grouped together into four categories: media exposure level; women’s
participation in the educational stages that are most in demand on YouTube;
elements and factors determining the success of videos; and time spent on the
channel as a content creator. A suggestion is made of possible steps to reduce this
gender gap through emotional support and training aimed at women who wish to
become EduTubers, as well as via social change that facilitates the presence of
women as influential figures in informal education.

Keywords INFORMAL LEARNING, EDUTUBERS, GENDER, EDUCATIONAL
VIDEO, YOUTUBE

1 INTRODUCTION
1.1 EduTubers, Educational Influencers on YouTube

In recent decades, the use of information technology has become commonplace in almost
all areas of society. Many fields have been transformed or at least affected by a new digital
format that pervades our everyday life. Within this framework, groups and individuals
have appeared during the last few vears that can now influence millions of people by using


https://www.researchgate.net/publication/353269044_The_Gender_Gap_Among_EduTubers_and_the_Factors_Significantly_Influencing_It
https://www.researchgate.net/publication/353269044_The_Gender_Gap_Among_EduTubers_and_the_Factors_Significantly_Influencing_It

LO QUE OBSERVAMOS

El gap de género en el
contenido educativo o)

& N . N B
76% hombres Tendencia positiva
3 de cada 4 EduTubers son Cada vez mas mujeres
hombres, pese a que las empiezan a subir contenido: en
mujeres representan el 67% de 2019 representaron el 55% de
la fuerza docente profesional los nuevos EduTubers
en Espana
L o N =
4 B

Brecha por area

Tecnologia: 90% hombres / 10% mujeres. Humanidades: 61% hombres
/ 39% mujeres

X S

Fuente: Pattier, D. (2021). The Gender Gap Among EduTubers. Journal of New
Approaches in Educational Research, 10(2), 313-329.



LO QUE OBSERVAMOS

Sin brecha de género en el consumo, si en la creacion

Instagram
Snapchat
Practicamente no hay brecha de género en el consumo de
T contenido en redes sociales (salvo X/Twitter).
En YouTube EE.UU. (oct. 2025): 50,9% mujeres / 49,1%
hombres.
Facebook
[ Labrecha no esta en quién consume, sino en quién
crea. Las mujeres estan subrepresentadas como
Linkedin creadoras Yy, por tanto, también en las citas de IA.
X (Twitter)

shdre o7 users

® Female @ Male

Distribucion de género en audiencias de redes sociales (Feb. 2025)



Distribution of YouTube users in the United States as of October 2025, by gender

Tampoco en
YouTube.

« Male 49.1%
« Female 50.9%

Sources Additional Information:
DataReportal: We Are Social: Keplos: Meltwater United States: Kepios: DataReportal; Google: October 2025: 18 years and older
;'. ) ,l‘]](;

© Statista 2026

Fuente:

https://www.statista.com/statistics/810461/us-youtube-reach-gender/?srsltid=AfmBOop8JgdOgBdUQoyFRII
P-oTaqcngCCtAcgEQBYyxoAry2KIQ7zHu



https://www.statista.com/statistics/810461/us-youtube-reach-gender/?srsltid=AfmBOop8JgdOgBdU0oyFRIlP-oTaqcngCCtAcgEQBYyxoAry2KIQ7zHu
https://www.statista.com/statistics/810461/us-youtube-reach-gender/?srsltid=AfmBOop8JgdOgBdU0oyFRIlP-oTaqcngCCtAcgEQBYyxoAry2KIQ7zHu

;POR QUE IMPORTA?

La Creator Economy: un mercado de 528.000 millones en 2030

Tamano de mercado ($B)

2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030
Ano

500

400

300

200

100

Fuentes: https://www.youtube.com/creators/partner-program/
https://thrivecart.com/resources/creators-economy-2025/

Entre 2021 y 2023, YouTube pagé mas de 70.000 millones de dolares a
creadores, artistas y empresas de medios.

[J Brecha salarial: Los creadores masculinos ganan un 40% mas que

las femeninas ($291 vs. $208 por colaboracion de marca). Fuente:
Collabstr, 2025.

‘A las mujeres se las suele llamar 'influencers’, mientras que los hombres
se identifican como ‘creadores de contenido’ Esta distincion tiene

iImplicaciones significativas.”


https://www.youtube.com/creators/partner-program/
https://thrivecart.com/resources/creators-economy-2025/
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Analicé 300 canales de YT de México:

e Top 100 general
e Top 100 en ciencias y techologia
e Top 100 en viajes




Leading countries based on YouTube audience size as of October 2025

(in millions)

¢Por qué México? o

India

Es el pais de habla
NiIspana con
mayor cantidad
de usuarios en YT N
y Top 5 con Mmas
audienclia a nivel

500

254

151

150

oo
(%

~N
5”
v

64.7

()]
b
[

59.6

Turkey 57.9
g ‘ O b a | ° United Kingdom 5.5
Pakistan 54.3

Fuente: ’_

https://www.statistg .éo;n/statistics/280685/number-of-monthlv-uniq ue-youtube-users/?srsltid=AfmBOopWG
gevJBkMU49QD_xdrCg45UknJ1g2LfKQbmG6NoxYyBO79-Y9



https://www.statista.com/statistics/280685/number-of-monthly-unique-youtube-users/?srsltid=AfmBOopWGgevJBkMU49QD_xdrCg45UknJ1q2LfKQbmG6NoxYyBO79-Y9
https://www.statista.com/statistics/280685/number-of-monthly-unique-youtube-users/?srsltid=AfmBOopWGgevJBkMU49QD_xdrCg45UknJ1q2LfKQbmG6NoxYyBO79-Y9

.mIII SOCIAL BLADE @ Search for your favorite YouTube creator Sign in or Sig

YouTube TikTok Twitch Facebook Instagram Products and Services ‘v

ube Creators In

# Grade Name Subscribers Views Videos
st B+ (5 GobiernoNuevolLeon 69.5K 762.99M 2.07K
2nd B+ % VAGABOOM 1.37M 335.32M 1.05K
3rd B+ g Johnnie Walker 78.1K 79.9M 51
4th B+ n Mariel de Viaje 628K 134.88M 737
5th B s Sonora Salvaje 65.4K 73.91M 362
6th B E Royal Caribbean México 475K 101.96M 149
7th B ~*=. Crown Paradise All Inclusive Resorts 2.59K 37.76M 169
8th B % No Manches « Qué Rico 840K 303.36M 114K
9th B % Werito Vlogs tv 187K 46.02M 3.48K
10th B &  Andreas Vega 26.3K 13.12M 818
1th B- \%@ Walking Tour México 6.45K 10.4M 566
12th B- Primera Plus 9.29K 94.91M 497
13th B- El Compa Katrin 12.4K 7.84M 223
14th B- . The Fives Hotels & Residences 1.47K 9.94M 242
15th B- é EL PRIMO MALENO 1.17M 596.49M 2.03K
16th C+ E nomadismo online 225K 16.34M 2.78K
17th C+ n ADO 10.6K 61.96M 316
18th C+ u alanxelmundo 3.82M 686.76M 1.05K



LO QUE OBSERVAMOS

Analice 300 canales de YouTube en Mexico

México es el pais hispanohablante con mayor audiencia en YouTube y Top 5 mundial con 85 millones de usuarios (oct. 2025).

/
Top 100 General

Hombre 75% - Mujer 19% -
Colaborativo 6%

-

=

/

Ciencia y tecnologia

Hombre 93% - Mujer 5% -

Colaborativo 2%

\

/

Viajes
Hombre 77% - Mujer 7% -
Colaborativo 16%

\
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°Y0uTube Creators Bienvenidos, creadores Programa de socios ¢Como funcionan las cosas? v Preguntas principales Q

_ @misterwootube

Hacemos de YouTube el lugar mas gratificante para crear
contenido desde el 2007

¢(QUIERES SER SOCIO? © (YA ERES SOCIO? ©

Beneficios de los socios de YouTube

El Programa de socios de YouTube esta aqui para ayudarte a ganar dinero,
brindarte asistencia cuando la necesites y conectarte con la comunidad general
de socios.

m Entre el 2021 y el 2023,
70,000 millones de dola

Fuente: https://www.youtube.com/creators/partner-program/ empresas



https://www.youtube.com/creators/partner-program/

Influencer

Marke:t:"r:gtrReport Creator Economy
” Market Size

The creator economy is expected to surge from $127.65 billion
in 2023 to $528.39 billion by 2030, marking a fourfold growth
over seven years.

$600B

$5008

2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

collabstr.com/2025-influencer-marketing-report COI Ia bStr l . Fuente:

https://collabstr.com/2025-influencer-marke
ting-report#t10



https://collabstr.com/2025-influencer-marketing-report#t10
https://collabstr.com/2025-influencer-marketing-report#t10

4 B
2025 -
Influencer

Marksting Report Influencer Pay Gap:
s Male Influencers Make
40% More than Females

Analyzing 15,000+ brand-influencer collaborations, we found that
male influencers earn an average of $83 more per collaboration,
underscoring a 40% pay gap compared to female counterparts.

$300 -

Males creators
are paid

$250
- 883 o
- - more on average

$200

Female Male

collabstr.com/2025-influencer-marketing-report COI Ia bStr ’ Fuente:

https://collabstr.com/2025-influence
r-marketing-report#t10



https://collabstr.com/2025-influencer-marketing-report#t10
https://collabstr.com/2025-influencer-marketing-report#t10

e A las mujeres se las suele llamar

e minfluencers” mientras que los
hombres suelen identificarse como
‘creadores de contenido". Esta sutil
distincion tiene implicaciones
significativas. El termino "Iinfluencer”
sugilere un rol mas pasivo, centrado
en persuadir al publico, mientras que
'creador de contenido" implica

produccion y creatividad activas.”

Fuente:

https://collabstr.com/2025-influence
r-marketing-report#t10



https://collabstr.com/2025-influencer-marketing-report#t10
https://collabstr.com/2025-influencer-marketing-report#t10
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Algunos datos de mi canal




FREED - Con Carmen Gerea

@freedtools - 828 suscriptores - 122 videos
Te doy la bienvenida a este espacio dedicado al comportamiento humano &: unam ..mas
carmengerea.com y 4 vinculos mas

Personalizar canal Administrar videos ;,93 Comunidad

Principal Videos Shorts Envivo Podcasts Playlists Publicaciones Q

Focus group: qué es y cuando es mejor que las entrevistas ind...

68 vistas * hace 3 dias

Lo que las personas te dicen cuando estan solas no siempre

_ refleja como piensan, deciden o se comportan en la vida real.

Tenemos que - Muchas decisiones, de compra, de adopcién, de rechazo, no
conversar . ocurren en soledad, sino que en conversacién, bajo la influencia

del grupo familiar, de los amigos, los colegas, las redes sociales,

la IA...,Tomamos decisiones comparando con otros.

- S— -y ‘,“\
hacer entrevistas individuales? Si esa N

o fue tu razon, tenemos que conversar. Hoy

MAS INFORMACION

El futuro del trabajo

Creadores de contenido, branding e IA

;9

Alexa Ramirez Carmen Cerea Luka Radivoj Marcelo Pérez Dalannays
MaterniDarks) (FREED) (Alukaldeas) (Perezfocto)

Del plan A al plan Z
Research Thinking

Coémo usar
experimentos para
hacer crecer tu marca

Claire Ledgard Sergio Nouvel

Jueves ] I 18 de febr ) T 01U
.‘ [ M SRR e 120 - W lesde las 1600 | 1700 @ - &® | 1900 s 5904 jesde las ") " -~ ] |

. . . . . . ” . . .
Herramientas de research para tomar mejores + Futuro del trabajo: Creadores de contenido, branding ¢ Como usar experimentos para hacer crecer tumarca : Del plan A al plan Z: Gestionar un:
decisiones de carrera elA profesional no lineal

36 vistas * Transmitido hace 2 semanas

73 vistas * Transmitido hace 3 semanas 147 vistas * Transmitido hace 7 meses 123 vistas * Transmitido hace 8 meses

Videos populares

(®)) EL PODCAST DE ((m)) EL PODCAST DE

8 @ UX Y CX RESEARCH FREED
Macrotendencias
de consumo que
estan cambiliando el




Agregar comparacion

Controles

F FREED-Con Carm..

6 de mar de 2025 - 5 de m...
Ultimos 365 dias

Desglose

Contenido

Métricas

Vistas, Tiempo de repr...

Filtrar

Buscar un filtro

v

v

Tiempo de reproduccion (horas) por Contenido

Contenido

Duracion Fecha de publicacion @ Vistas A\
Total 23,455
“".'m a . v L B . . o
""’ PET® Benchmarking: como hacer un analisis comparativo de... 1,607 6.8%

UX Writing: el futuro del rol 411 1.8%
Vibe coding para crear productos digitales con Lovabl... 336 1.4%
Trabajo remoto y diversificacion de ingresos o como u... 259  1.1%
Futuro del trabajo: Creadores de contenido, branding e ... 147  0.6%
Futuro del Trabajo: ; Estamos listos para ser profesion... 169 0.7%
% Qué esta fallando en la educacién en disefio y tecnolo... 140 0.6%
UX Research - Radiografia de avisos laborales en 2025... 344  1.5%
Como analizar datos cualitativos sin morir en el intent... 379 1.6%
UX Researcher: Cémo convertirte en un UX Researcher... 143  0.6%
Entrevista en profundidad: Como hacer entrevistas con... 499 2.1%

Tendencias de consumo en el 2025 502 2.1%

Coémo analizar entrevistas con usuarios en proyectos d... 316  1.4%

O O 00|00 000/t o|gd|o

Del plan A al plan Z: Gestionar una carrera profesional ... 123 0.5%

Arquetipos de clientes: qué son y como identificarlos #... 275 1.2%

Tiempo de

reproduc-

cion (horas)

1,071.6
109.8 10.3%
89.6  8.4%
430 4.0%
394 37%
356 3.3%
353 3.3%
351 33%
346 3.2%
340 3.2%
325 3.0%
284 27%
260 2.4%
260 2.4%
259 2.4%
212 2.0%

23

14

19

10

14

Suscriptores

317

7.3%

4.4%

6.0%

2.2%

2.5%

3.2%

1.9%

2.2%

0.0%

0.3%

1.6%

1.0%

4.4%

1.3%

1.9%

Impresiones

111,638

14,354

2,828

1,240

988

934

893

691

2212

1,363

950

3,061

914

3,045

784

977

Tasa de clics
de las
impresiones

2.7%

3.9%

1.9%

5.6%

4.9%

3.3%

4.1%

2.9%

4.0%

5.3%

5.1%

3.7%

2.2%

4.6%

6.9%

7.8%



Publico por edad y género (FREED - Con Carmen Gerea)

O Vistas @ Tiempo de reproduccion (horas)

Entre 25y 34 anos

80.0% Total 64.1%
@ Femenino 60.7%
® Masculino 3.4%

40.0%
0% ,__ﬁ- =R i — Y
Entre 13y 17 afnos Entre 18 y 24 anos Entre 25y 34 anos Entre 35y 44 anos Entre 45y 54 anos Entre 55y 64 anos 65 anos y mas
Vistas Tiempo de reproduccion (horas)

Femenino Masculino Especificado Femenino Masculino Especificado

por los por los

Edad del usuario usuarios usuarios
Total 24.8% 75.3% 0% 68.9% 31.1% 0%
Entre 13y 17 afos = = = = = =
Entre 45 y 54 afios 5.5% 20.9% - 3.2% 15.1% —

65 afos y mas 4.0% 7.2% — 2.6% 2.3% -



Publico por edad y género (FREED - Con Carmen Gerea)

@ Vistas O Tiempo de reproduccién (horas)

25.0%
12.5%
Entre 13y 17 anos Entre 18 y 24 afos Entre 25y 34 aios Entre 35y 44 afos Entre 45y 54 anos Entre 55y 64 anos 65 anos y mas
Vistas Tiempo de reproduccion (horas)

Femenino Masculino Especificado Femenino Masculino Especificado
por los por los
Edad del usuario usuarios usuarios
Total 24.8% 75.3% 0% 68.9% 31.1% 0%
Entre 13y 17 afios - - - - - -
4.0% 7.2% = 2.6% 2.3% =

65 aflos y mas



= ‘ GOOQ|€ Search Console Q. Inspeccionar las URL de "freed.tools" ® S A ses %
isibilidad |
Visibilidad en Googile. ...
( Descripcién general [ Ultimos 3 meses ¥ J (ﬂ FREED - Podcast con Carmen Gerea ]
@ Estadisticas
~” Rendimiento Clics @ Impresiones (?)
& InepecaionidoURLs A28 161% oo tiorwl 183 Mil res% e
v Indexacion
I Paginas . :
Tu contenido de YouTube @ Ver mas >
I Videos
Arriba Tendencia al alza Tendencia a la baja Clics
B} Sitemaps

& Retirada de URLs Benchmarking: como hacer un analisis comparativo de empresas, productos o funcionali...

https://www.youtube.com/watch?v=2ZWjpiMOfGY8

N 504% 163

v Experiencia
Como analizar entrevistas con usuarios en proyectos de UX Research #uxresearch #inves...

N 750% 34
(+) Core Web Vitals https://www.youtube.com/watch?v=AXS5UyOk_2|
) HTTPS : : , : :
Entrevista en profundidad: Como hacer entrevistas con usuarios en UX Research #uxrese... A 700% 32
https://www.youtube.com/watch?v=QFOlzh_ep5k
v Compras
Herramientas para realizar y analizar entrevistas, y presentar resultados #uxresearch #inv... "
€ Fragmentos de product... _ T 182% 31
https://www.youtube.com/watch?v=75KDCPYS8MO
{J) Oportunidades para co...
Tendencias de consumo en el 2025 - YouTube ~82% 20

https://www.youtube.com/watch?v=gP9lac2CXDo

v Mejoras

Q Fracomentocec de recenac

s



Takeaways

Q Sin brecha en consumo

No hay brecha de género significativa en el consumo de

l contenido en YouTube.

O Gran brecha en creacion

Las mujeres estan muy subrepresentadas como creadoras de

Creative Lessons

contenido en YouTube (y, por extension, en las citas de |A).

O Una oportunidad real

Hay audiencia femenina activa y un mercado en crecimiento. El
momento de crear es ahora.

Gracias !, - carmengerea.com - Comunidad FREED




~ Gracias )



